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L'INDUSTRIE DE LA MODE
NOS OBJECTIFS

BE CURIOUS

FIND OUT

DO SOMETHING
MESURER L'IMPACT
POUR ALLER PLUS LOIN
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Fashion Revolution est une La Fashion Revolution Week est notre

organisation mondiale a but non campagne annuelle qui réunit le plus
lucratif qui milite pour une industrie  grand mouvement mondial

de la mode propre, sdre, equitable, d’activisme dans le domaine de la
transparente et responsable. Grace a mode, afin de mettre en avant des

un réseau mondial de plus de 80 projets militants a travers le monde,
equipes nationales, nous mobilisons  remettre en question la fagon dont la
les citoyens, les marques et les mode est fabriquée et consommee, et
décideurs a travers la recherche, inspirer l'action collective.

l'éducation et le plaidoyer.

Une industrie de la mode propre, sire,
équitable, transparente et responsable, qui
prend en compte les personnes et
l'environnement tout en respectant les
spécificités de chaque région du monde.

Des relations plus équitables entre Partenariats et

les marques, les travailleurs et les passerelles
fournisseurs

Demander la

Recherche
transparence
Un écosystéme de la mode qui
R . respecte 'environnement et les
Sensibilisation personnes, reconnait la diversité Plaidoyer
aux impacts et mondiale et crée de nouvelles
aux challenges solutions collaboratives pour des
changements systémiques efficaces
Augmentation de la
Un changement transparence, amélioration
culturel dans la des conditions de travail,
maniére dont les Diffuser le savoir en réduction des impacts
citoyens abordent, environnementaux et
comprennent et tant que plateforme responsabilité des Wy

consomment la mode de confiance entreprises

CEIPLANEIPHELGRE Une législation solide &

mettre en place au

niveau national et Qo

Action directe et impactante régional

§
&
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THINK GLOBALLY,

ACT LOCALLY

DONNER LE POUVOIR AUX CITOYENS
D'ENGAGER LEURS DECIDEURS LOCAUX.

Cette année, nous exploiterons le
pouvoir transformateur de l'action
collective pour impulser un
changement systémique.

En nous unissant a travers notre
réeseau mondial, nous pouvons
amplifier nos voix, regrouper nos
ressources et nous tenir
mutuellement responsables. La
communauteé n'est pas seulement un
groupe d’individus ; elle est un outil
puissant pour la justice qui peut
transformer la peur, la colére et la
tristesse en espoir.

En tant qu'acteurs puissants, les marques
et les gouvernements peuvent et doivent
impulser le changement. Mais chacun de
nous, en tant qu’individu, peut jouer un réle
important dans la mobilisation des
marques et des gouvernements pour qu'ils
prennent des mesures ambitieuses.

Grace a l'action collective de notre réseau
mondial, nous pouvons favoriser un
changement de mentalité et de modeles
economiques, nous eloignant de la
croissance infinie et des pratiques
habituelles pour adopter des modeles et
des systemes innovants qui respectent les
limites planétaires.

QUI PEUT S'IMPLIQUER ?

Tout un chacun ! Nous faisons tous
partie de l'écosystéeme de la mode.
Nous encourageons particulierement
les citoyens, les universitaires, les
travailleurs, les dirigeants de marques,
les décideurs, les médias et les
influenceurs a s’engager.

3

Chacun de nous joue un r6le crucial
pour impulser le changement et
construire une industrie de la mode
plus juste, plus propre et plus
transparente.



Les enjeux mondiaux se manifestent difféeremment dans

chaque région

Chaque pays et chaque région du monde participe au systéme mondial de
la mode et en est affecté de maniere difféerente. Comprendre comment
votre communautg, votre région et votre pays s'integrent dans l'image
mondiale est essentiel si nous voulons orienter le systeme de la mode
vers un modele plus durable.

A petites actions grand impact

Les efforts individuels, multipliés par des dizaines, des centaines et des
milliers de personnes, creent des mouvements puissants qui ne peuvent
étre ignores. Nous devons concentrer et rationaliser notre vaste reseau
pour changer les regles méme auxquelles l'industrie de la mode se
conforme.

Nous sommes plus forts ensemble

Notre organisation couvre 80 pays, ce qui nous permet de partager des
perspectives regionales et de mieux comprendre les problemes
accablants de l'industrie mondiale.

Nous pouvons penser collectivement, augmenter la visibilité, faire pression
sur les parties prenantes et apprendre les uns des autres pour impulser
des changements politiques significatifs qui rendent les marques
légalement responsables.

Lundi Mardi Mercredi Jeudi Vendredi Samedi Dimanche
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L'URGENCE D'UNE
FASHION REVOLUTION

L'industrie continue de produire a
des volumes vertigineux, avec une
consommation mondiale qui devrait
augmenter de 63 % d’ici 2030, les
ventes totales de vétements
pouvant atteindre 160 millions de
tonnes d'ici 2050, soit plus de trois
fois la quantité actuelle.

Circular Business Models
Ellen MacArthur Foundation

Certaines projections
indiquent que le secteur
de la mode a lui seul
dépassera l'objectif de
1,5°C de 50 %.

McKinsey

26.6 MILLION
TONNES DE
TEXTILE

JETES

26,6 millions de tonnes de déchets
textiles ont été recensées dans 12
pays jusqu’a present

The World of Waste

L'industrie mondiale de la mode
n‘est pas transparente sur la
quantité d’'eau consommee lors de
la fabrication et du traitement de
nos vétements, seulement 24 %
des marques divulguant cette
information.

Fashion Transparency Index 2023
Fashion Revolution

90 MILLIONS

DE PERSONNES VIVAIENT DANS

L'ESCLAVAGE
MODERNE

En 2021, 50 millions de
personnes vivaient dans
l'esclavage moderne, dont 12
millions d’enfants.

Walk Free Foundation

®©
=

L'Indice de transparence de la
mode mondiale 2023 a révelé que
99 % des marques examinees ne
divulguaient pas le pourcentage de
travailleurs de leur chaine
d’approvisionnement remuneres a
un salaire décent.

The Fashion Transparency Index 2023
Fashion Revolution


https://www.mckinsey.com/~/media/mckinsey/industries/retail/our%20insights/fashion%20on%20climate/fashion-on-climate-full-report.pdf
https://www.worldofwaste.co/
https://emf.thirdlight.com/file/24/Om5sTEKOmm-fEeVOm7xNOmq6S2k/Circular%20business%20models.pdf
https://cdn.walkfree.org/content/uploads/2023/05/17114737/Global-Slavery-Index-2023.pdf
https://issuu.com/fashionrevolution/docs/fashion_transparency_index_2023_pages
https://issuu.com/fashionrevolution/docs/fashion_transparency_index_2023_pages

Nous reconnaissons que l'impact de l'industrie de la
mode - et les solutions nécessaires — varient selon la

région, la communauté et le contexte. Nous Utilisez
encourageons les équipes a prioriser les notre kit
problématiques les plus importantes dans leurs régions d’outils

en utilisant notre apercu de l'industrie et a identifier les

problémes locaux a l'aide de notre kit d’outils. @

S
S

Business & Croissance Méconnaissance

Avec une trajectoire axée sur une Bien que les impacts de
croissance infinie, les marques l'industrie de la mode soient
de mode doivent changer connus du plus grand nombre,

d’approche et commencer a
penser differemment. La
transparence et la responsabilité
des entreprises sont un autre
paradigme dont l'industrie doit

il est difficile de trouver des
solutions claires

s'emparer

Désengagement

L'ampleur de ces defis peut

sembler accablante, laissant les
Déconnection gens avec un sentiment
Les individus se sentent d'impuissance quant a leur
souventisoleset capacité a avoir un impact
desorganises, ce qui freine significatif. Il est courant de
Uefficacite de 'action penser que seuls les marques et
collective.

les gouvernements peuvent et
doivent impulser le changement.


https://issuu.com/fashionrevolution/docs/draft_1_toolkit_to_identify_local_issues?fr=sMDcxNTYyNzc0OTE
https://issuu.com/fashionrevolution/docs/draft_1_toolkit_to_identify_local_issues?fr=sMDcxNTYyNzc0OTE
https://issuu.com/fashionrevolution/docs/draft_1_toolkit_to_identify_local_issues?fr=sMDcxNTYyNzc0OTE
https://issuu.com/fashionrevolution/docs/draft_1_toolkit_to_identify_local_issues?fr=sMDcxNTYyNzc0OTE

Nouveaux modeles
Mettre en avant des business
models innovants et reussis

aidera a changer les mentalités
et a élargir les possibilites de ce

qui peut étre accompli

La Force du Collectif

En nous réeunissant pour analyser
les défis auxquels nous faisons

face, nous pouvons definir

collectivement une feuille de route
pour l'action. Nous avons le pouvoir
de changer les régles et les lois qui
regissent l'industrie de la mode.

Information

Comprendre comment les
enjeux mondiaux se
manifestent dans nos
communautes locales est la
premiere etape pour
contribuer aux solutions.

Empowerment

Avec les bonnes opportunites
et les outils adequats, méme
les petites actions des
citoyens peuvent entrainer
un changement significatif.

Les citoyens peuvent exercer une pression sur les
décideurs locaux, qui a leur tour peuvent influencer le
secteur prive par le biais de reglementations.



ASK QUESTIONS

Quels sont les enjeux ?
Observez, enquétez et renseignez-vous sur
ce qui se passe chez vous localement dans

la mode

Ou vous situez-vous ? Commencez par
@ Comment votre communaute, region, ou lire notre ﬂ'cf?

pays s'impliquent-il dans la chaine de sur l'industrie (?e

inla 9
valeur mondiale * l[a mode.

Qui est implique ?
& Qui sont les principaux donneurs d'ordre et
decisionnaires dans votre industrie locale et
votre gourvement ?
Quelles sont les politiques actuelles ?
Informez-vous sur la legislation existante
concernant ces enjeux clés. Comment doit-elle

evoluer ? Que sont les avancees ? Comment
pouvez-vous les soutenir activement ?

Prompts:

- Faites une liste des parties prenantes potentielles : leaders
communautaires, ONG, petites entreprises, influenceurs,
décideurs.

- Comment ces parties prenantes peuvent étre des alliees,
des ambassadrices ou encore des détracteures a vos
problemes identifies ?
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Toolkit to

IDENTIFY
LOCAL
ISSUES

Utilisez la méthodes SMART pour caler vos objectifs:
Specific: Définissez clairement votre but
Measurable: Incluez des indicateurs de succes quantifiables
Achievable: Assurez-vous que vos buts soient realistes
Relevant: Alignez les besoins et les buts de vos parties prenantes

Time-bound: Etablissez un calendrier d'actions précis


https://issuu.com/fashionrevolution/docs/draft_1_toolkit_to_identify_local_issues?fr=sMDcxNTYyNzc0OTE
https://issuu.com/fashionrevolution/docs/draft_1_toolkit_to_identify_local_issues?fr=sMDcxNTYyNzc0OTE
https://issuu.com/fashionrevolution/docs/draft_1_toolkit_to_identify_local_issues?fr=sMDcxNTYyNzc0OTE
https://issuu.com/fashionrevolution/docs/draft_1_toolkit_to_identify_local_issues?fr=sMDcxNTYyNzc0OTE

FIND OUT

PREPARATION & ORGANISATION

Recherche . . ;) Inclure les voix des travailleurs
Collectez les informations de ;‘b Assurez-vous de prendre en

%

contact dans un tableur des
décideurs, parties prenantes
et responsables politiques qui
traitent de vos enjeux clés.

compte les voix de la chaine
d'approvisionnement ayant de
l'expérience dans l'organisation

collective (par exemple, les

] o syndicats).
Créez l'événement

Organisez des evénements allant d'un webinaire a une
journée de reparation publique, afin de vous regrouper,
discuter des enjeux et des solutions, vous rendre visible et

elaborer un plan pour engager les decideurs. @

1AMA
sonstsor S Connect i,
WEEK your loca|
COUntry team

Toolkit to Promote

COLLECTIVE
DIALOGUE &
ORGANISING

By Joanne Nathaniel '
Fashion Revolution Malaysia



https://www.fashionrevolution.org/about/find-your-country/
https://www.fashionrevolution.org/about/find-your-country/
https://www.fashionrevolution.org/about/find-your-country/
https://www.fashionrevolution.org/about/find-your-country/
https://issuu.com/fashionrevolution/docs/draft_1_toolkit_to_promote_collective_dialogue_and?fr=sOTA2MTYyNzc0OTE
https://issuu.com/fashionrevolution/docs/draft_1_toolkit_to_promote_collective_dialogue_and?fr=sOTA2MTYyNzc0OTE
https://issuu.com/fashionrevolution/docs/draft_1_toolkit_to_promote_collective_dialogue_and?fr=sOTA2MTYyNzc0OTE
https://issuu.com/fashionrevolution/docs/draft_1_toolkit_to_promote_collective_dialogue_and?fr=sOTA2MTYyNzc0OTE

Date

MARDI
22

MERCREDI
23

JEUDI
24

VENDREDI
25

SAMEDI
26

DIMANCHE
27

Theme Région

Décarbon- Ameérique du
isation Nord

Transition
Juste \K LATAM

Salaire Asie &
Vital (o) Australie
e
Modern
Slavery MENA
Consommation
responsable Europe
Business
Models Afrique

Positifs 6

Activite

TBC

TBC

TBC

TBC

Mend In
Public Day

TBC



AGIR ENSEMBLE
——

Rassemblez-vous

W Il y a de nombreux evénements a travers le m
monde pour nous connecter en tant que
revolutionnaires de la mode. Si vous ne Find an event
trouvez pas d'événement prées de chez vous, ~ Néar ygy on our
pourquoi ne pas organiser le votre ? Trouvez ~ event calendar
simplement un espace public, rassemblez

un groupe de personnes partageant les
meémes idees et lancez-vous !

Elaborez une feuille de route pour laction
Demandez-vous : Que faut-il faire ? Qui doit étre implique ?
De quelles ressources avez-vous besoin ?

Pt

Engagez vos décideurs locaux

L'elaboration des politiques est souvent un processus collaboratif
et iteratif impliquant plusieurs parties prenantes agissant de
concert, qui apportent des perspectives diverses pour fagonner
des politiques efficaces et inclusives.

[t\‘

Lorsque vous construisez votre réseau et établissez des connexions, il
se peut que vous ne contactiez pas immediatement la personne la
plus appropriée. Il est tout a fait acceptable de mettre en copie (CC) ou
en copie cachee (CCI) plusieurs parties prenantes en méme temps
lorsque vous prenez contact, et il est également acceptable de
demander une recommandation pour étre mis en relation avec la
personne la plus compeétente pour discuter plus en détail d'un
probleme.


https://www.fashionrevolution.org/ecwd_calendar/events/
https://www.fashionrevolution.org/ecwd_calendar/events/
https://www.fashionrevolution.org/ecwd_calendar/events/
https://www.fashionrevolution.org/ecwd_calendar/events/
https://www.fashionrevolution.org/ecwd_calendar/events/
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Toolkit to

ENGAGE
YOUR LOCAL !

POLICY-
MAKERS

Fashion Revolution Canada

Pour interpeler vos deputes et senateurs, vous pouvez suivre la
methode EPIC:

ENGAGE TES DEPUTES ET SENATEURS
Attire leurs attention par un fait marquant

PRESENTE LE PROBLEME
Quelle est l'étendue ou la gravite du probleme ?

INFORME-LES DES SOLUTIONS POSSIBLES

Donne des exemples de la maniere et des endroits ou elles ont
fonctionne, de leurs efficacité en termes de codts et de la maniere
dont elles ont béneficie aux populations fragiles

CALL TO ACTION
Maintenant que tu as engage tes députe et senateurs, présente le
probléme et informe de la solution.

14
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Lors de |'exécution de votre evénement, suivez vos
progres et recueillez les retombees :

@ Qui avez-vous atteint ?
@ Ont-ils répondus ?
5] & Combien d'événements organisés ?

Combien de participants ?

Nous allons lancer un questionnaire
avant la campagne et 6 mois apres pour
mesurer les changements d'attitude du
grand public.

Vos reponses a ce questionnaire nous
eclaireront sur les résultats accomplis
pendant la campagne. Réflechissons sur
ce qui a fonctionneé ou non, autant
d’enseignements a intégrer dans la
prochaine.



Rejoignez-nous
Nous sommes
Fashion Revolution France

Teléchargez les supports de la
campagne

Pour les réseaux sociaux, les
directives de la marque et les
affiches de la campagne pour
nous aider a faire passer le
message.

Faites un don

Votre don financera notre
mouvement mondial pour une
industrie de la mode juste,
sUre, propre, transparente et
responsable.

Restez informé.es
Sign up to our newsletter for
regular campaign updates.

]

Invitez vos proches

Partagez ce guide avec votre
famille, vos amis et vos collegues
et invitez-les a s'impliquer dans
la Fashion Revolution Week.

Rejoignez nos réseaux sociaux
Suivez-nous sur Instagram et
LinkedIn, et recherchez Fash Rev
dans les stories Instagram pour

utiliser nos gifs et autocollants de la
campagne.



https://www.fashionrevolutionfrance.org/
https://manage.kmail-lists.com/subscriptions/subscribe?a=Rr88wj&g=WwuZR5

EDUQUEZ-VOUS
Faites des recherches sur les enjeux, écoutez les communautes touchees
et restez informe via des sources fiables.

CONNAISSEZ VOS DROITS ET RESPONSABILITES
Comprenez vos droits en matiere de protestation et de desobeéissance
civile, et engagez-vous dans le respect d'autrui.

TROUVEZ VOTRE AXE D°ACTION
Choisissez une cause qui résonne personnellement et priorisez les
aspects specifiques ou vous pouvez avoir un impact significatif.

REJOIGNEZ FASHION REVOLUTION FRANCE
Ensemble maillons le territoire national de groupes locaux.

PRATIQUEZ LA COMMUNICATION NON VIOLENTE
Exprimez vos opinions calmement, ecoutez activement et favorisez le
dialogue sans agressivite.

CONSTRUISEZ DES ALLIANCES ET DES PARTENARIATS

Associez-vous avec des individus ou des groupes partageant les mémes
idées, en reconnaissant les intersections des différentes problematiques
sociales.

UTILISEZ JUDICIEUSEMENT LES OUTILS NUMERIQUES

Exploitez les reseaux sociaux et les contenus numeriques pour
sensibiliser, organiser des événements et soutenir des petitions ou des
collectes de fonds.

PRENEZ SOIN DE VOTRE SANTE MENTALE
Avancez a votre rythme dans l'activisme, fixez des limites et cherchez un
soutien emotionnel lorsque nécessaire.

REFLECHISSEZ ET MESUREZ VOTRE IMPACT
Suivez les progres, célébrez les petites victoires et ajustez vos strategies si
nécessaire.

ENCOURAGEZ LA PARTICIPATION ET DIFFUSEZ L'INFORMATION
Engagez les autres a travers la sensibilisation, le dialogue et les réseaux
sociaux pour inspirer la participation a la cause.
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Joining Fashion Revolution
is the most meaningful
decision | ever made.

Do something to help,

then life gets interesting.

SHARIFA JAMALDIN

FASHION REVOLUTION BELGIUM

19

We are becoming more and
more fashion revolutionaries.
Or maybe we have always
been many and we are just
finding ourselves.

ELOISA PONCE DE LEON

FASHION REVOLUTION URUGUAY

The world has a lot to learn about
how to embody the principles of
circular living, sustainable
practices and working with nature
as the most organic and innately
logical thing to do; and this is a
way of living that has existed in
many indigenous African
communities for centuries.

HALEEMA MEKANI

FASHION REVOLUTION ZIMBABWE




FASHION REVOLUTION WEEK 2025

llleep being drawn to fashion
activism because it touches
on everything: human rights,
climate change, geopolitics,
and culture. Fashion Revolution

is how | turn my anxiety about

those things into action.

ELISE EPP

FASHION REVOLUTION CANADA

Never stop learning and
reflecting. It's so important to
take different angles as a fashion
activist and as a movement. Often
there is not only one way but
many and all can be helpful to
achieve your goals. Talk about it
and inspire others!

ARIANE PIPER

FASHION REVOLUTION GERMANY

My hope is for our society
and culture to significantly
shift into a deep connection
with our world and all living
things. There would no
longer be a differentiation
between 'sustainable’ or
‘mainstream’ fashion.

MELISSA TAN

FASHION REVOLUTION MALAYSIA

20



Aidez-nous a garder nos ressource:
en libre accées pour tous. Ensemble
nous pouvons créer une industrie de
la mode qui classe l'humain et la
planéte au-dessus du profit.

ADHESIONS @

Si ces ressources vous sont utiles,
merci de considérer que le moindre
petit dons nous aide a changer le
systeme.


https://www.fashionrevolutionfrance.org/
https://www.fashionrevolutionfrance.org/

